Jak na SEO

Casto se nas ptate, pro¢ Vase stranka neni vidét ve vyhledavacich, jak
na ni mate dostat nové navstévniky nebo co zZe to vlastné je to SEO.
Pripravili jsme pro vas tuto prirucku, ktera snad nejen zodpovi vSechny
otazky, ale hlavné pomd(ze nastartovat vase stranky.

Prirucka z webu
seo.eStranky.cz



CojetoSEQ? - 1. Prvni setkani

Nechte mé hadat. Nékdo vam poradil, Ze SEO je véc, ktera dostane vas web na prvni pozice na Googlu nebo Seznamu
a tim zvysitrzby at uz z objednavek zbozi, produktd nebo vasich sluzeb.

Pokud ho nebudete bratjako néco, ¢im dosahnete prvnich pozic, mGzu vamsslibit, Ze vdm nejen SEO, ale celd tato
prirucka pomuze k lepsim vysledkam.

V ¢em je problém?

V pripadé SEO, tedy “search engine optimalization”, vdoslovném prekladu “optimalizace provyhledavace” je
problém uzv ndzvu. Kdo nebo co je cilem vasi optimalizace? Vyhledavace? Kolik si od vas Seznam nebo Google
koupil produktd? Kolik od nich mate zaplaceno faktur?

Spravné - vasim cilem jsou navstévnici.

Pfestarfime se tedy bavit 0 SEO a v dalSich ¢astech této pfirucky mluvme prosté ajen o optimalizaci.
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Co jeto SEO? - 2. Navstévnici vs. vyhledavace

Pokud jste se dostali az sem, predpokladam, Ze uz vite, Ze chcete vlastni eShop, a mate predstavu, co
chcete prodavat. Zstavaji vSak tfi otazky.

Jasné. Navstévnici, vyhledavace. Nepritel mého nepfritele je mQj pfitel. Zapomernite nato. Vase stranky naopak musi
zapadnout dotrojuhelniku jako tfetistrana mezi navstévniky a vyhledavaci.

vevs

pravé hledaji. Snazise roboty naucit poznat, které stranky jsou pro hledajici pfinosné a které naopak vibec
nezobrazi. K tomusi vytvofili néjakou stupnicihodnocenistranek. UGooglu je to Pagerank, u Seznamu potom SRank.

Hodnoceni vyhledavaci

Zadny smrtelnik nezna presny vzorec, ktery je pro vypocet hodnocenipouzit. Mozndi proto je velkou skupinou lidi
SEO chépano jako néjakd magie. Ale neni! | kdyZ nevime, co ma presné jaky vliv, na zadkladé rlznych testovani,
doporucenivyhledavacl avlastnich zkusenostimizeme kvalitu stranek vice ¢i méné ovlivnit.

Jak to ten vyhledavac jako pozna?

e Tématicky obsah - Méjte web plny informaci o tématu, kterého se tyka. Opét ale myslete nanavstévnika, ne
na vyhleddvace. Co bude ndvstévnika skutecné zajimat? Bude chtit ¢ist dlouhé odstavce, nebo bude radsi za
strucné vysvétleni?

e Zpétné odkazy - KdyZ budou na Vasi stranku lidé odkazovat, je velka pravdépodobnost, Ze jde o zajimavy
obsah. Mate 100% vyhrano, kdyZ plijde opravdu o tak zajimavy obsah, Ze jej budou lidé sami sdilet. Pokud
takové stéstinemate, budete muset o odkazy poprosit.

e Kvalita stranek - V tomto pfipadé jde o to, jestli jsou stranky dobte postavené, obsahujifunkéniodkazy,
nejsou nanich zasadni chyby a podobné. V pripadé eStranek.cz ale mizete byt klidni, tuto praci délame
prevaziné zavas.

seo.eStranky.cz



Co jetoSEQO? - 3. Myty o optimalizaci

v/

1. Cilem optimalizace je co nejvyssi navstévnost

Cilem optimalizace je zlepseninalezitelnostivaseho webu pomocivyhledavacll. To nutné neznamena vyssi
navstévnost.

Pro¢ nema smysl hnat se za vysokou navstévnosti?
e Navas webmuze pfijit deset navstévnikd, a pét se jich mize stat zakazniky.
e Stejnétakale mlze pfijit 1000 navstévnik(, a zakaznikem se nemusistat nikdo.

LepSije prvnivarianta. Z druhé nicnemate.

Dobré SEO vam pomuzZe pokryt takové dotazy, které pro vas jakozto podnikatele majiobchodnipotencial. Tedy
takové, které zaddavajilidé hledajicisluzby, jez mimo jiné poskytujete i vy.

2. SEO je magie

Neni. A€ se jej tak néktetisnaZiprezentovat. Hlavnije pochopit, jak lidé hledaji, co hledajiaumétjim to Sikovné
nabidnout. Nicvic.

Optimalizaci pro maly regionalniweb na eStrankach zvladnete s trochou snahyi sami.

3. SEO je snaha o obelsténi vyhledavace

,Rememberwhothe real enemyis.”“ Neberte vyhledavace jako soupere. Nedbejte narady typu ,tohle na
vyhledavace plati“, ,tamto se vyhledavacim libi“a podobné. VyuZijte silnych stranek vyhledavace, nez neuzivejte
jehoslabin.

4. SEO jde m&fit

Existuje spoustaseo servisl, analyzator( a podobnych néastroji, kde vam po zadani odkazu stranek vyskociskore
vasich stranek. Tyto nastroje vsak pouzivajipro mérenitakové parametry, které nejsou pro navstévnikaani
vyhleddavace zdaleka tak dlle?Zité, jak se tvari.

Schvalné v nich zkuste otestovat prednistranky, které vybihajina prvnich mistech na obecné dotazy.

Pokud chcete védét, jak si vas web opravdu vede, je potieba udélat hloubkovou analyzu aweb manudlné o testovat.

5. Pozice ve vyhledavacich |ze garantovat

,Dostaneme vdas na prvni pozice navamivybrané slovo. Pokud ne, nicneplatite.” Tak vypadajina prvni pohled |dkavé
nabidky garance pozicve vyhledavacich.

Jsou tu ale zadrhely:

o Nikdovamyv pfirozeném vyhledavaniGoogle aSeznamu nem{Ze zajistit pevnou pozici. Pozice jsou
proménlivé, vysledky v Google navicvidikazdy jinak, takZze je ani neni mozné presné méfit.

® Pozicenajednoslovoje k nicemu—existuje jen malo obord, kde by pozice najedno slovo ¢i spojenibyla
schopnazajistit dobré obchodnivysledky webu.
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e Riziko, Ze vyberete nevhodna slova —nez zacnete chtit pozici na néjaké slovo i spojeni, méli byste si byt jisti
jeho obchodnim pfinosem. Pokud si jisti nebudete, mizZete sice pozicdosahnout, ale nebudete ztoho mit
zadny uzitek.

e Riziko, Ze poskytovatel nicneudéld a pocka, zda web pozice nedosdhne pozice jinou cestou, tfeba diky vasi
préci.

6. Optimalizovat staci jen Gvodni stranku

Ne.SEO se déld pro celyweb. Cilem SEO je vodit uZivatele nastranky, kde najdou to, co konkrétné hledali.
Pokud nékdo hledd ,cenik stfeSnikrytiny“, chce se dostat na stranku s cenikem stfesnikrytiny, ne na hlavnistranku

webu zabyvajiciho se stfesSnimi krytinami.

7. Cilem SEO je dobra pozice na obecny dotaz

Nezamérfujte se naobecnaslova. Nerozhodujte se jen podle hledanosti slov, ale snaZte se pochopit, jak vase sluZby
budou uZivatelé hledat.

Priklad — autopUjcovna v Brné
Predstavte, si, Ze provozujete malou autopUjcovnu v Brné.

Dobré cileni

Zaméfite se na konkrétni dotazy uZivatel( hledajici autopljcovnu v Brné. DileZitd z obchodniho hlediska pro vas

budouslovajako ,,autoplijéovnaBrno“, ,plj¢ovnaaut Brno“ a podobné. Tato slovasice nemajinijak zavratnou
hledanost, ale:

Jsou konkrétni— zaddvaji je lidé hledajici autopljcovnu vdaném mésté —vase cilova skupina.

ProtozZe jsou konkrétni, jsou schopna dosahovat vyssiho konverzniho poméru (pomértéch, kdo dokonci
pozadovanou akci, napfiklad objednavku).

Diky tomu, Ze jsou cilenajen na urcitou oblast, se fadové sniZuje pocet autopuljcoven, s kterymi nainternetu
soupefite. SniZzuje se tedy konkurenénost slov, nanézcilite a s tim i naklady na optimalizaci.

Spatné cileni

,,Chci byt prvnina slovo ,autoptjcovna“, protoze ho hleda 8300 lididenné jen naSeznamu®. Tak premy slivelka ¢ast
majiteld webd. Vy to nedélejte.

Dosahnout dobrého umisténinatakto obecné akonkurencnislovo je velmi ndkladné. Soupefite s konkurenty z celé
CR.

Onéch 8300 denné je celorepublikova hledanost. Vy provozujete autoplijéovnu v Brné. Jen zlome k lidiz onéch 8300
bude timto nekonkrétnim dotazem hledat pravé autopUjéovnuv Brné.

Pod obecnym dotazem ,,autopGjéovna“ uZivatel mize hledat cokoliakdekoli. Sance, Ze se trefite do jeho potieb, je
minimalni.

Ve vysledku je takové cilenidrahé avelmi neefektivni.

Provozujete-li lokalnisluzbu, zamérte se v prvnitadé na lokdlnihledanost.
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Ale pozor...

Pokud nabizite sice lokalnisluzbu, ale jste vni hodné dobfia neposkytuje ji X konkurentli v kazdém mésté, mizete
zkusitobecné cileni.

Pfiklad: Restaurovani nabytku
Mame truhlarstviv Ostravé, pisobime pouze regionalné. Hnat se za zlepsenim dohledatelnosti naslovo , truhlarstvi“
nemaz obchodniho hlediskavyznam. TruhldFstvijako je to nase je v kazdém mésté nékolik.

Nasi specialitou ale je restaurovani ndbytku. Vtom jsme jedni znejlepsich v republice. Zatouto sluzbou jsoulidé
ochotni cestovatinékolik stovek kilometr(. Zde se proto vyplatipremysletinad ,celorepublikovym®cilenim na
obecnéjsidotaz ,restaurovaninabytku”.

8. mytus - optimalizace nejde udélat za vecer. Ani tyden.

Sednete sivecer k pocitaci a rozhodnete se zvednout pozice ve vyhledavanialespor o 3 mista. PrepiSete texty,
ziskate nékolik zpétnych odkazt a pfijdete nanovaklicova slova - to je docela zajimava myslenka, ale napiSete své
klicové slovo do vyhledavace azadny posun. Takto to nefunguje. V této problematice je potfebase hlavné divatna
vysledky anané reagovat. Kazda upravastranek, kazdy novy zpétny odkaz, zkratka jakdkoli zménase ve
vyhledavacich projeviv horizontu nékolika mésic.

le dllezité si pak vSimnout posun( ve vyhledavacich a podle nich dale postupovat.

Optimalizace je tedy proces trvajici nékolik mésicl - a vlastné nemusiani nikdy skondit.
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Jdeme optimalizovat! - 4. Klicova slova

Nezzacnete s optimalizaci, musite védét, jaka slova uzivatel é zaddvaji, pti hledanisluzeb, které poskytujete. To se da
zjistitanalyzou klicovych slov.

Na zakladé analyzy klicovych slov pak mlzete:

e navrhnoutstrukturusvéhowebu
e vysledovatzni, jaké stranky je potfeba vytvofit a jaky maji mit obsah

Nastroj pro zjisténi hledanosti slov

Pro zjisténihledanosti klicovych slov vyborné poslouzinastroj PPC systému www.sklik.cz. SlouZi pro zjistovanivyrazu
hledanych v Seznam.cz.Jeho vyuzitimatedy smysl pro pouze ¢eské weby.

Pro vyhledavac Google pouzijte nastroj pro navrh klicovych slovv AdWords od Google. Pracuje podobné, ale
dostanete znéj méné dat.

Ndastroj ,Navrh klicovych slov”je zdarma, jen se musite registrovat. Pokud jiz pouZivate e -mailod Seznamu, pljde
vam pfihlasit se pomocinéj.

1. Registrujte se nawww.sklik.cz

2. Prihlaste se nawww.sklik.czpomociudaju, které jste ziskali. Poté musite odsouhlasit Smluvnipodminky.
3. VrozhraniSkliku kliknéte nazdlozku Nastroje avyberte ,,Navrh klicovych slov”

Zobrazi se vam stranka s formuldrem ,Zadejteslovo nebo frazi“. Zadejte do néj slovo i spojeni, které souvisis vasimi
sluzbami.

Na zadkladé vami zadaného slovasystémvyhleda vyrazy, které lidé hledajiv Seznam.cz, avypiSe vam jejich orientacni
hledanost.

SkLik = Kampant W1 sestistiy O naooe M Zpy B 120000k - podoagestrankyez - Q)

Navrh kli¢ovych slov

zawszhov Kiiéova slova

Tyto polozky jsou pro nas dtileZité:

e Klicové slovo—slovove tvaru, v jakém jej uzivatelé hledaji
e Hledanost— odhad mési¢ni hledanosti vyrazu.

Tyto polozky nas uz pro ucel analyzy tolik nezajimaji:

e Rocni trend —zobrazuje, jak je vyraz hleddan béhem roku. Najetim nad konkrétnisloupecek grafu si zobrazite,
jak slovo bylo hledano v urc¢itém mésici.
e Konkurence — konkurence ostatnich inzerat(inadané slovo

e Prim. cena— slouZipro pfipad, Ze chcete inzerovatv Skliku —oznaduje primérnou cenu zakliknutinadané
slovo.
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Jak najit spravna slova

Aby vam ndstroj mohl navrhnout vhodna klicova slova, potfebujete néjaka pocatecnidata, nazakladé kterych
budete hledat. Ty mlZete ziskat tfeba zodpovézenim téchto otazek:

e Kdojste?V jakém oboru podnikate, ¢im se zabyvate?

o Jaké sluzby nabizite?

e Jaké vyrobky vyrabite? Zjakych materiadld?

e Jakajeoblastvaseho plisobeni?

e Synonyma-— prohlédnéte si, cojste zatim sepsali. Dajise k oboru podnikani, sluzbam, oblasti plsobeniatd.
najit néjaka synonyma, pod kterymi by vas uZivatelé mohlitaké hledat?

e UvaZujete ozahrnuti dalSich sluzeb do nabidky?

e Cokolivdal$ihovas napadne, pomocic¢eho by lidé mohli hledat néco, co nabizite.

Prakticky priklad: Urceni zakladnich dat pro www.ukazka.estranky.cz

Kdo jste? V jakém oboru podnikate, ¢im se zabyvate?

Jsem FrantiSek Novak, podnikdm v oboru truhlarstvi, vedu malou rodinnou truhlarnu.
Jaké sluzby nabizite?

Zakazkova vyroba nabytku, restaurovaninabytku, fezbarské prace. K ndbytku umime pomociexternich firem zajistit
vyrobu ozdobného kovania ¢alounéni.

Jaké vyrobky nabizite?

Prakticky jakykoli dfevény nabytek na zakazku — vestavéné skiiné, kuchyné, komody, obyvacistény, loznice apod.
Pracujeme s dievénym masivem, drevotfiskou a podobnymi materialy.

Kde sidlite ajaka je oblastvaseho ptlisobeni?
Dilnu mame v Ostravé — Pfivozu. PUsobime v Ostravé a prilehlém okoli.

Synonyma — prohlédnéte si, co jste zatim sepsali. Daji se k oboru podnikani, sluzbam, oblasti plsobeni atd. najit
néjaka synonyma, pod kterymi by vas uzivatelé mohli také hledat?

Zakazkové truhlarstvibychom mohli oznadit také jako stolafstvi. Restaurovani ndbytku jako renovaci nabytku.
Nabytek nazakazku a ndbytek na miru je také v podstaté to samé. Vestavéné skiiné obcas lidé oznacujijako vestavné
skfiné.

Takhle mGZe vypadat sepsanizakladnich dat pro ukazka.estranky.cz. Udélejte néco podobného. Cim vic informaci
date dohromady, tim |épe.

Urceni zakladnich slov
Zaklad mate sepsany. Nynise z néj snazte odvodit, jak by lidé mohli pomocivyhledavace vyhledavat vase sluzby. Jaké
vyrazy by asi zadavali?

Vse, co vas napadne, si zapisujte. Zapsand slova, pak budete zadavat do nastroje pro navrh klicovych slov.
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Prakticky pfiklad: vypsani zakladnich vyrazu.

,Plsobimv Ostravé, nikde jinde. Nebudu si tedy zapisovat obecné vyrazy, ale budu se snazitcilit na Ostravu.
Prohlédnu sisvé odpovédina otazky, které jsem si zodpovédeél pred chvili. Najejich zakladé mne napad3, Ze by mne
lidé mohli hledat pod témito spojenimi:“

e truhlarstviOstrava

e truhlarOstrava

e stolarstviOstrava

e stolafOstrava

e zakdzkové truhlarstviOstrava
e ndbytek nazakdzku Ostrava
e ndabytek namiru Ostrava

e kuchyné namiru Ostrava

e vestavéné skfiné Ostrava

e renovace nabytku Ostrava

e restaurovaninabytku Ostrava.

To jako zaklad staci.

Hledanispojeni, na ktera se zaméfit

Mate vypsandslovaa spojeni, pod kterymi si myslite, Ze vas lidé hledaji.

Kazdé spojenited vezméte, zadejte do nastroje pro navrh kli¢ovych slov v Skliku a nechte si na jeho zakladé
navrhnoutdalSislova.

e Snaztese spojenizjednodusovat, aby ndstroj mohl navrhnout vice slov. Napfriklad misto , vestavéné skiiné
Ostrava“ zkuste zadat také ,,skfiné Ostrava“ — dostanete vice navrht slov. Misto ,,zakazkové truhlarstvi
Ostrava”jen ,truhlarstviOstrava“a podobné.

e PouZivejte rlizné tvary aodvozeniny slov —ndstroj pro navrh kli¢ovych slov nenischopen odvodit vsechna
slova, kterd by vas mohlazajimat.

o Nazakladé slova,truhlar“dokaze odvodit rlizné pady tohoto slova, jeho varianty bez diakritiky a
podobné. NedokaZe z néj ale odvodit pfidavna jména, tedy napfiklad ,,truhlarské”. Neodvodiani

pribuznaslova, napt. ,truhlarstvi”. Tato slova tedy musite zaddvat zvlast, abyste ziskali navrhyi k
nim.

Vsechna navrzenaspojenisi peclivé prochazejte. Ta, kterd jsou pro vas web relevantnia ktera by mohli hledat vasi
potencidlnizakaznici, si zapiste. Ke kazdému si poznamenejte i jeho hledanost. NezdleZzinatom, zda je nizka nebo
vysoka.
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Prakticky priklad: Hledani spojeni, na ktera se zaméfrit:

Postupné jsem zaddval slova, ktera jsem si v pfedchozim kroku vypsal. Ke kazdému jsem si nechal vypsat ndvrhy.
Vsechny navrhy, které mi pfipadaly relevantni, jsem si zapsal do tabulky, ato véetné jejich hledanosti:

truhldri ostrava 8 nabytkové kovaniostrava 15
truhldr ostrava 19 vyrobadvefi ostrava 44
truhlarstviostrava 159 vestavéné skiiné namiru ostrava 49
Ostravastolarstvi 5 vestavéné skfiné ostrava 642
ostrava truhlarstvi 6 vestavéné skiiné ostrava skiiné 2
truhlarstviostrava poruba 1 vestavene skrine ostrava 22
truhlafstvi ostrava 1 skfiné na miru ostrava 68
stolafiostrava 18 vestavné skiiné ostrava 58
stolafstviostrava 569 skrine namiru ostrava 1
stoldfstviostrava 15 vestavné skiiné na miru ostrava 1
stolarstviostrava poruba 19 vestavne skrine ostrava 3
stolarstvi ostrava 27 kuchyné na miru ostrava 273
vyroba nabytku ostrava 73 vyrobakuchyni ostrava 40
restaurovanindbytku ostrava 6 renovace kuchynskych linek ostrava 7
nadbytek namiru ostrava 81 postele zmasivu ostrava 33
nabytek zmasivu ostrava 15 loZnice namiru ostrava 21
renovace starého nabytku ostrava 0

Nebojte se hledanimslov straviti nékolikhodin. Potfebujete najit vSe, co vas napadne aco by zaroven mohlo mit
pfinos. Na zakladé téchto slov budete budovat obsah svého webu. Pi volbé spojeni, kterd si zapiSete, pfemyslejte
nad jejich redlnym pfinosem. Je pro vas slovo dostatecné zajimavé? Ma obchodnipotencidl? Nebo naopak s vasimi

sluzbami skoro nesouvisi?

Zajimavost: Pro sv(ij web nejspiSe najdete nékolik jednotek az desitek slov —zaleZina vasi oblasti plisobeniaoboru.
U velkych webl nenineobvyklé, Ze se pracuje az s desitkami tisicslov.

Sjednoceni a procisténi slov z tabulky

e Pokudsevam do tabulky nékteré vyrazy dostaly vtotoZzné podobé dvakrat, duplicity vymazte.

e Sjednotte vyrazy sdiakritikou abezni, jejich hledanosti sectéte
o Priklad: v tabulce jsou dotazy , stolafstviOstrava” (hledanost 569), ,stolafstviOstrava“” (15) a
»stolarstvi Ostrava“(27). Vyraz si tedy zapiSete jako ,stolafstviOstrava“s hledanosti638.
e Sjednotte vyrazy, které stejnymi slovy fikajitotéz a lisise jen pofadim slov. Jejich hledanost setéte.
o Ptiklad: ,truhldfstviOstrava“ a ,Ostrava truhldrstvi“je to samé, hledanost vyraz(i se¢teme. Ale
pozor, tfeba dvojice ,truhlarstviv Ostravé“a ,truhlarstviOstrava”uz jsou jiné vyrazy, ty nescitdme.
o Ptiklad: zapiSeme si vyraz ,stolafstviOstrava®. Do néjzahrneme slova (v zavorce je hledanost):
,Ostrava stolarstvi“(5), ,,stolarstviOstrava“” (569), stolafstvi Ostrava“(15), ,stolarstvi Ostrava“(27).
Ke spojeni, stolafstviOstrava“si tedy zapiSeme celkovou hledanost 616.

Optimalizace se vdm musivyplatit. Zamérte se pouze naslova, ve kterych vidite obchodnivyznam.

e Cim nizsi konkurence, tim snazsi optimalizace a naopak.
e Slova, kterasice souvisis vasimisluzbami, ale ve kterych nevidite pfimy obchodnivyznam, si dejte zatim
stranou, moznaje vyuzijete pozdéjipro budovaniobsahu.

Zkratka je potfebavolit vhodnou strategii SEO tak, aby se vdm vyplatila.
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Prakticka ukazka: premysleni nad pfinosemslov

Pfi hledaniklicovych slov protruhlarstvijsem narazil i na hodné hledané vyrazy, jako jsou ,,nabytek Ostrava“,
,kuchyné Ostrava“a podobné. | kdyZ jsou spojenihledanaanepfimo odpovidajitomu, co nabizim, uvédomuijisi, Ze
snaha dosahnout nané dobrych pozic se mi nevyplati, protoze:

e by to znamenalo konkurovat obchodnim domam, které nabizejijiz hotovy nabytek a kuchyné.

e Sance, 7e tdmito slovy nékdo hledd zakdzkovou vyrobu nabytku, je velmi nizka. Lidé takto hledajispise
hotovy nabytek. | kdybych dokazal pres tato slova privést navstévniky na svijweb, k nicemu mitonebude.

e Optimalizace natato slova by byla pfilis naro¢na a pritom by pfinesla minimum zakaznika.

Ano, i témito spojenimimohou lidé hledat zakdazkovou vyrobu ndbytku. Pro mne ale bude vyhodnéjsi, kdyz se

zaméitim na konkrétnéjsidotazy, atyto si dam stranou, tfeba jako dlouhodobéjsicil.

Jak je dané spojenikonkurenénilze zhruba zjistit vsamotném vyhleddavaci. Vyhledejte spojenia podivejte se, kolik
vam na néjvyhledavacnabidne vysledk.

,Konkurencnost dotazu se nejcastéji méfipoctem odkaz(, které nanéjvyhleddvacnalezne. Nenito sice nejpresnéjsi,
ale pro hrubou predstavu to staci. Malo konkurencnifraze se nachazejina desitkach tisicl stranek, stovky tisic
nalezenych odkazl Ize povaZovat za stfedné konkurencni prostfednia nékde okolo milionu zacina konkurence
vysoka“. —Marek Prokop v ¢lanku www.vyhledavace.info/clanky/40/strategie-seo

V Google pocetvysledkl najdete pfimo pod polem pro vyhledavani, vSeznamu pak dole nad strankovanim.

GO ( rglﬁ' nabytek ostrava

Vyhledavani

SEZHM.CZ nabytek ostrava

» Cesky Ve svité
Zobrazujeme 1 - 10 z 3 003 336 nalezenych

Obrazek: Mira konkurence spojeni"ndbytek Ostrava". Nahote Google, dole Seznam. Kdybyste se rozhodli
optimalizovat natoto spojeni, budete soupefit s ttemi avice miliony vysledka.

Vas by mélazajimat spojenise zajimavym pomérem obchodniho potencidlu, hledanosti a konkurence.

Na obecnaslovase sice nebudete primarné zamérovat, ale mohou vdm pomoci jinak. Mzete pomocinich odvodit
dalsivyrazy, které by lidé mohli vyhledavat.

Prakticka ukazka: vyuziti obecnych vyrazi k uréeni dalSich klicovych slov

Do nastroje pro navrh klicovych slov zadavejte i samotna vysoce konkurencnich aobecnaslova. Napfiklad
Ltruhlarstvi“, ,stolarstvi“a podobné. Sice neninasim cilem byt na tato slova dobfe dohled atelnymi, ale pomohou
nam odhalitdalsivyrazy, které by lidé mohli hledat. Zadejte takové slovo do navrhare klicovych slov a prochazejte si
vysledky, které dostanete.

seo.eStranky.cz



Jdeme optimalizovat! - 5. Struktura stranek

Nynivite, na kterd slova se zaméfit. Ted'je potfeba zapracovat je do textljednotlivych stranek.

RozvrZeni slov pro jednotlivé stranky

Cilem optimalizace je vodit uzivatele pfimo na stranky, kde se naléza konkrétniinformace, kterou hledaji.

S ohledem nato musite postavit svlij web. VyuZijte data ziskana analyzou klicovy ch slov pro navrh struktury stranek.

e Pokudwebteprve pfipravujete, analyzakli¢ovych slov, kterou jste si udélali, je provas dobrym voditkem pro
uréenijehostruktury.
e Pokudvaswebjizbézi, mGzete jej nazakladé analyzy klicovych slov vylepsit.

Podivejte se navypsandaslovaa na zakladé nich si pfipravte rozpis stranek, které by nawebu bylo dobré mit. Snazte
se pochopit, s jakym cilem uZivatel dotaz zaddv3, a na zakladé toho pro néj pripravit vhodnou stranku.

Prakticky ptiklad: RozvrZenislov do stranek a urceni struktury webu truhla¥stvi v Ostravé

e Hlavni stranka —tu je dobré cilit na obecnéjsivyrazy popisujicizamérenistranek celkové. V naSem pfipadé:
truhlar Ostrava, truhlarstviOstrava, stolarstviOstrava, stolaf Ostrava.

e Cilené podstranky— v analyze klicovych slov vidime, Ze lidé hledajii blize uréené aspecifické sluzby. Natyje
vhodné cilitjednotlivé podstranky webu. Na zakladé hledanych dotaz(li vidim, Ze by se mé podstranky mély
tykattéchto témat:

o Zakazkova vyroba nabytku —tuto stranku zacilime na spojeni: vyroba ndbytku Ostrava, ndbytek na
miru Ostrava, ndbytek z masivu Ostrava + obecnéjsifraze jako ndbytek Ostrava, o které mi ale pfilis
nejde.

= Vestavéné skiiné na miru —ty lidé hodné hledaji, ale zaroven jde o pomérné konkurencni
odvétvi. Vestavénym skfinim proto vénuji zvlastnistranku, kterd bude cilit naslova:
vestavéné skriné Ostrava, vestavéné skiiné na miru Ostrava, skfiné na miru Ostrava,
vestavné skfiné Ostrava

= Kuchyné na miru —podobné, jakov ptipadé vestavénych skfini. Stranka bude cilit na slova:
kuchyné na miru Ostrava, vyrobakuchyniOstrava. Pak je tu spojenirenovace kuchyniskych
linek Ostrava, které je vSak mélo hledané i malo konkurencni. Proto si mohu dovolit zaclenit
jej dostranky kuchyné na miru).

o Restaurovani nabytku — stranku zacilim na spojeni: restaurovaninabytku Ostrava, renovace ndbytku
Ostrava

o Dalsi podstranky — podstranky, které necilina konkrétnislovnispojeni, pfesto je nawebu chci.
Napfriklad Kontakt, Ptejte se truhlare, O nasi truhlarné + fotoalba.

V prikladu jsem vytvofil prakticky celou strukturu webu. Vy postupujte podobné, stacisi postup vztahnout na svij
obor asluzby.

Vytvareni stranek a jejich textd na zakladé pripravené struktury

O struktufe webu jiz mate hrubou predstavu. Ted musite vytvofit texty jednotlivych stranek, a zapracovat do nich
potfebné vyrazy.
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Nastavenistranek hrajici ulohu v SEO

v 7

Pti vytvarenici editaci stranky / prispévku eStranky nabizejizakladnia rozsifené nastaveni. Pfepnéte se narozsifené.

Editace pfispévku o
Nadpis: 1, Restaurovani nabytku
Mezobrazovat nadpis na strance
Adresa: clanky/restaurovani-nabythu
2. |restaurovani-nabytku v
TTLE 3, Restaurovani a renovace nabytku Ostrava o
KEYWORDS> 4 restaurovani nabytku Ostrava, renovace nabytku Ostrava od
<DESCRIPTION, V4 stary nabytek miZe byt op&t jake novy. SvéFte jej naki| &
Datum: 17. 12. 2011 &P Vybrat
@) Nezobrazovat datum na strénce
Perex: WYSIWYG / HTML
iB Z U 4[4 = @

Text: 6,

£ Fomét - Fismo - | Veliest - | zdrj | @)

ElEju e x. [ EE=S (ZiZ5E 4% = 8 @

-]

Na restauratorské prace jsme v nadi trunldrske diiné obzviast nrai.

Z nabytku, Kery jste nasli napfiklad na pldé, se opét mohou statwvystavni kusy.

Vysvétlenik obrazku:

1. Nadpis— zobrazise jako nadpis vaseho prispévku. Pokud nechcete, aby se nastrance zobrazil, mlzZete jeho
zobrazenizakazat.
2. Adresa—neboli URL. Budto se tvofi automaticky na zakladé nadpisu, nebo ji mizZete zadat ru¢né.
o Pokudjizadavate ru¢né, pouzivejte jen malad pismenabez diakritiky. Pokud obsahuje vice slov,
oddélte je poml¢kaminamisto mezer.
o Jedobré, kdyz URL obsahuje klicova slova pro danou stranku, ale také je dobré, kdyz je adresa kratka
a zapamatovatelna. Musite najit kompromis.
Z URL by mélo byt zhruba odhadnutelné, co se na dané strance nachazi.
URL by se nemélaménit. Pokud jednou na néjaké adrese vytvorite stranku avyhleddavace ji
zaindexuji, nebo odkaz na ni nékomu poslete, méla by stranka na této adrese zUstat.
POZOR: na eStrankach se URL ¢asto sama ménizménou nadpisu. Proto kdyZ ménite nadpis stranky,
zkontrolujte, zdase vam nezménilai URL. Pokud se vam sama zméni, snazte se ji pfepsat na plvodni
hodnotu.
3. Title— nebolititulek stranky. Jeden z nejdulezitéjSich prvk v SEO. Mél by strucné a vystizné popisovat, co se
na dané strance nachazi.
o SnaZtese do néjvrozumné mife vloZitklicova slova, ktera jste ziskali analyzou. Pokud vas title bude
nécim odlisny od vasich konkurentd, zakaznik vas |épe identifikuje.
o Vyuzivejte klicova slova chytfe, zkombinujte jich vice vjednom title. Snazte se zakomponovat
nejhledanéjSislova protu kterou stranku.
o Pokudkli¢ovaslova pro jednu stranku jsou napfiklad truhlar Ostrava, truhlarstvi Ostrava, stolarstvi
Ostrava, mGzeme je shrnout do jednoduchéhottitle , Truhlarstvia stolafstviOstrava— truhlarF.
Novak“. Vyhledavace to pochopi, ndvstévnici také. Diky dodatku ,truhlaf F. Novak“se navic odlisime
od vysledkid konkurentd.
o Délkatitle by mélabytdo 60 znak(, pak bude prehledny av Gryvku ve vyhledavadi se zobrazicely.
o Z4adné dvé stranky vaseho webu by nemély mit stejny title.
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o Title by mél bytsrozumitelny, nenijen vyctem klicovych slov (napfiklad title , TruhlaF, truhlarsti,
stolaf, stolarstviOstrava®je Spatny)

o Pokudtitle nevyplnite, pouZije se jako title nadpis (vizbod 1.) a to i pfesto, Ze zobrazeninadpisu na
strance zakdzete.

4, Keywords— vycetkli¢ovych slov souvisejicis konkrétnistrankou. Zde napiste 3-5kli¢ovych slov nebo frazi
oddélenych ¢arkou.

5. Description— mél by kratce popisovat, co se na strance nachazi. Neovliviuje fazenivysledkd vyhledavani.
Vyhledavace jej vétSinou zobrazujiv Uryvku u vyhledavani. Zobrazuje se také na Facebooku, kdyz nékdo sdili
vasi stranku. Je dobré se vlést do 140 znakd, to zarudi, Ze se text zobrazi cely.

6. Text—nebolihlavnicaststranky. Je tim, co by mélo zakaznikovi fici, co nabizite, co by ho mélo pfinutit k akci.
Dobfe napsany text predavainformace, prodava, a privadinavstévniky z vyhledavanipres klicova slova, ktera
potfebujete.

Aby vase stranky byly dohledatelné naslova, ktera jste zjistili analyzou, je potfebas témito slovy pracovat v textech.

PfivytvarenikaZzdé konkrétnistranky si vezméte k ruce vSechnaslovnispojeni, ktera jste si pro tuto stranku urcili.
Slovnispojenisi rozdélte najednotlivd slova. Nékam bokem si tato slova napiste. Pokud se slova opakuji, ponechte si
v seznamu jedno, zbyla skrtnéte.

Priklad: pro hlavnistranku jsemsi urcil slova: truhlar Ostrava, truhlarstvi Ostrav a, stolafstvi Ostrava, stolaf Ostrava.

Spojenisirozdélim najednotliva slova. Opakujicise slova vyskrtam (tzn. ,Ostrava“ miv seznamu zlstane jednou, ne
Ctyrikrat). Dostavam tento seznam:

Truhlat, Truhlarstvi, Stolar, Stolarstvi, Ostrava

Ziskate tak dva seznamy. V jednom mate slovnispojenipresné tak, jak jsou vyhleddvana, vdruhém jednotliva slova.

V dalsi¢asti prirucky se podivame, jak spravné texty napsat.
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Jdeme optimalizovat! - 6. Obsah stranek

Obsahem je myslenovse, co se nastrankach nachazi. Tedy nejen texty, které jsou nejdilezité;si, ale také obrazky,
videa, zvuky, celkova prezentacevasich sluzeb apodobné.

Text na vaSich strankach je to nejdulezitéjsi, co uzivatelé hledaji. Musitedy byt zajimavy a pfehledny. Ufiremnich
webU musidokazat zakaznika presvéddit kontaktovat vas. Jak takovy obsah tvorit?

Co by mély splfiovat texty a proc?

Mély by byt:
e Zajimavé a Ctivé
e Bezgramatickych chyb a stylistickych nejasnosti
e Poutavé —clovékamusizaujmout
e Bezzbytecnychinformacia pasazi
o Presvédcivé—musi zakaznika presvédcit k objednavce pravé vasich sluzeb
e Dobfre strukturované aprehledné
e Rozdélené do odstavci, clenéné pomociodrazek, pokud je to potreba
e ProloZené nadpisy, které zaujmou na prvnipohled a napovi, ceho se tyka nasledujicitext
e Odstavce by mély byt spiSe kratsi, nez delsi
e Clovékvtextu musinajit to, co ho zajima

KdyZ budete mit dobré texty:
e Navstévnici se ve vaSem webu dobfe vyznajianajdou na ném, co chtéli
e VyssSiprocento navstévnikl se zménive vase zakazniky
e Lidévas s vyssipravdépodobnostidoporudi, ¢imz ziskate dalsinavstévniky a povédomio vasem webu
poroste

e Vyhledavace jako je Google aSeznam budou mit divod stranky vaseho webu zobrazovat po zadani
souvisejicich dotazl na vyssich pozicich. Zakaznici vas tak Iépe najdou.

Jak prehledné formatovat stranky

Své sluzby budete nabizet pfedevsim prostfednictvim textu. Jeho prehlednéformatovanije proto zakladem pro
udrZzenipozornosti ndvstévnikaajeho orientaci.

Pokud bude stranka neprehlednd, rapidnése sniziSance, Ze si ji nékdo prohlédne.
To se mUze stat, kdyz text nebude ¢lenény do odstavci, nebude obsahovat nadpisy tam, kde by byt mély apod.
Prakticky pfiklad: DaleZitost prehledného clenéni texti

Podivejte se nastranku http://www.ukazka.estranky.cz/clanky/nabytek-na-miru.html. Ated'se podivejte na
http://www.ukazka.estranky.cz/clanky/nabytek-na-miru-neformatovano.html. Dva Gplné stejné texty sdélujicito
samé. Prvni naformatovany, druhy ne. Zatimco obsah prvni stranky je mozno odhadnout béhem parvtefin, zdruhé
jde jentézko poznat, Ze jejim Ucelem je poskytnout prehled o sluzbach truhlarstvi.

eStranky a editor pro formatovani textu

K formatovanitexl v systému eStranky.cz pomaha takzvany WYSIWYG editor. Jde o zkratku What You See Is What
You Get —v prekladu Covidis, to dostanes.
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Text: WYSIWYG / HTML

: Fomat ~ | Velkost ~ || Zdrj | @)
B L U X X = EE| 4w BT
S EF o EZEOR FeYicfic]

Na restaurdtorské price jsme v na&i truhldfske ailng obaiast hrai. Jsme schopni renovovat | L&

prakticky jakykoli dievény nabytek, a to i v pfipadé, Ze jiZ neni kompletni - jednoduge H

chybé&jici &3sti vyrobime znovu (wéetné wyfezavanjch, kovanych i &alounénych). Z nabytku, ktery

Jste nadli napfiklad na plidé, se op&t mohou statwstavni kusy.

W nadi fotogalerii si miZete pronlédnout na&im truhléfstvim restaurovani ndbyiek B

Restauratorské prace - co délame? 5

R T

* Oprawy starofitného nabytiu E
* Rezbdiské prace @
+ Dobové kovani 2

* Calounéni s dobovim vzhledem

L Opravy starozitneho nabytku;

Kompletné renovujeme vSechny typy starodavného dievéného nabytku, od truhlic a komod
pfes Zidle, stoly, a7 k postelim. Vlastné si poradime prakticky s éimkoli dfevénym, nemusi ji
pfima o nabytek.

Problémem pro nds nejsou ani detailni fezby, a s pomoci spolupracujicich dilen zajistime
také dobové &alounéni a kovani

Va8 ndbytek dokdZeme restaurovati v pfipadé, Ze jej kus dpIné chybi, pfipadné je nendwratné
poSkozen - s poufitim odpovidajicich materidld chybéjici &ast vyrobime znovu

i1jRezbarske prace

Obrazek: Okno WYSIWYG editoru, ktery je v systému eStranky.cz pouZit pro upravovaniprispévka. Jaké funkce

editoru pouzivat? PfestoZe editor nabizispoustu funkci, pfi formatovanitextu si na eStrankach vétsinou vystacite s
nékolikaznich:

Format, Tu¢ny text, Kurziva, Zarovnanitextu, Cislovany seznam, Odrazky (odrazkovy seznam), Hypertextovy odkaz,
Kotvy

| format zarovnani textu hypertextovy odkaz
 Fomat ~ | Pigmo - | Velikost - Zdroj | @)
Ushe . x* ES == (j=iF 53 4-W- 5
e = [ @ =R OO R 7% =
tuény text | IkLII'ZI-"."a cislovany seznaml |Ddréik1,r Ikotva (anchor)

Obrazek:
vystacime si s vyuZitim téchto funkci

Uréuje format textu. Chcete-li do textu vloZit nadpis, spravnym zptisobem to Ize udélatjen zde. Castou chy bou je, Ze
uzivatelé nadpisy definujizménou velikosti a pfipadné barvy pisma misto toho, aby vyuzili pole Format.

Pro bézny text je automaticky pouzitformat, Normalni“.
Pole Format obsahuje také polozky Nadpis 2 — 6.

Ty slouzik oznaceninadpis(. Fungujijako zachytné body pro oéi uzivatelll. Nadpisy pouZivejte logicky podle
posloupnostiobsahu dané stranky. Nikdy jen nepouzZivejte podle toho, jak v prohlizeci vypadaji.

Mozna se divite, Ze chybi,Nadpis 1“. Nechybi, je totiZ pouzit automaticky v nazvu stranky, Napriklad stranka
http://www.ukazka.estranky.cz/clanky/nabytek-na-miru.htmlma nadpis 1 ,Nabytek na miru“.

Tucné pismo a kurziva slouzike zvyraznénitextu. Jsou pouZity naptiklad nastrance
http://www.ukazka.estranky.cz/clanky/nabytek-na-miru.html.
Vedle téchtotladitek je dalSipro podtrzeny text. Ten radéji nepouzivejte —lidé jsou zvykli, Ze coje na internetu

podtrzené je odkaz, naktery se dé kliknout.

Slouzik odkazovanina stranky nebo kotvy ve strdnkach.

seo.eStranky.cz



Hypertextové odkazy vytvorené pres editor eStranek mizZetevidét tfeba na strance
http://www.ukazka.estranky.cz/clanky/restaurovani-nabytku.html.

Umoznuje oznadit zachytny bod ve strance, na ktery pak mizete odkazat pomociodkazu.

Priklad: Diky kotvé ve strance http://www.ukazka.estranky.cz/clanky/restaurovani-nabytku.html vds mohu odkazat
primo na jeji ¢ast tykajici se oprav nabytku http://www.ukazka.estranky.cz/clanky/restaurovani-
nabytku.html#opravy —stranka se po otevieniposune aZ na konkrétnicast.

Editor nabizi Siroké mozZnosti Uprav stranek. To je vyhodou v pfipadé, kdy vite, jak ma vypadat webovy obsah, a
nevyhodou v pfipadé, Ze to nevite. Snadno totiz mlzZete obsah nasvém webu ucinit neprehlednym a necitelnym.

Editorumoziuje snadno zménit barvu pisma nebo zvyraznit urcité ¢asti textu barevnym podkladem. Pokud si ale
nejste jisti, Ze tim text uzivatelim zprehlednite, této mozZnosti newyuzivejte. V 99 % pfipadl nenibarevné
zvyraznovanipotrebaa text jim pouze ucinite hife Citelnym.

MozZnostzmény velikostiatypu pisma také radéji nepouzivejte. Pokud ménite typ pismaa velikost ruéné, snadno
dojde ktomu, Ze jej nékde zménit zapomenete, nékde zvolite velikost jinak atd. Cely web pak bude pUsobit velmi
nesourodé.

Pokud potrebujete do textu vloZit nadpis, nepouzivejte k tomu zménu velikosti a typu pisma. K formatovaninadpis(
slouzijen a pouze kolonka Format.

V administraci eStranek si mizete vybrat z nékolika témat vzhledu svych stranek. Kazdé z nich ma nadefinované
vlastniformatovani. To znamen3, Ze vsechny velikosti pisem, rozloZeniprvkd (fadkovanitextu, mezery atd.) adalsi
Udaje na strance jsou predem dané ve vami zvoleném tématu vzhledu.

e Ziskate konzistentniaprehledny web. Nedojde ktomu, Ze kazda stranka bude mit jinak formatovany text.

e Usnadnite si pfipadnouzménuvzhledu stranek. Pokud v nastavenizménite témavzhledu svého webu,
zménave formdatovanistranek se projeviplosné nacelémwebu. V opaéném pfipadé by vdm na strankach
zGstalo pismo, které jste upravovali. To by pak s novymvzhledem nemuselo ladit.
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Jak napsat dobré texty?

Pravé text nejcastéji rozhoduje, zda uzivatel na strance zistane ¢i odejde. Zda objednd u vas, nebo se poohlédne po
konkurenci. Mitvyborné texty je nezbytné.

Hlavni zasady psani pro web
Piste bezchyb

e Webbude plsobit divéryhodnéji.
Jdéte pfimo k véci, Zadné slohové prace

e Nenutte uZivatele ztracet ¢as ¢tenim nesmysli. Pisté strucné avystizné. Vyhnéte se dlouhym souvétim.
e Nepouzivejte komplikovand vysvétleniv zavorkach, ztizite tim srozumitelnost textu a plynulostjeho ¢teni.

Pisté texty srozumitelné lidemz vasi cilové skupiny

e Nepouzivejte technické vyrazy tam, kde to neninutné. Pokud to nutné je, odkazte nékam, kde jsou tyto
vyrazy vysvétlené, pfipadné je nasvych strankdch vysvétlete sami. Vy se voboru pohybujete denné a
pouzitym vyrazlim rozumite. UZivatelé vaSehowebu ne.

Zdulraznéte své prinosy pro potencialni zakazniky

e cojimspolupracesvamipfinese?
e copronémlzZete udélat?
e proc¢ by mélivyuZitzrovnavasich sluzeb, kdyZ vas konkurent je nainternetu vzdalen na dvé kliknutimysi?

Vyhnéte se balastu a prazdnym frazim

e Navstévniky nezajima, Ze ,,jste mladd dynamickd spolecnost”, ,,zdkaznik je pro vas v§im“, ,svou praci
nedélate primarné pro zisk, ale pro zakazniky“a podobné. Navstévnik chce najit na webu to, co hleda. A chce
to najit rychle.

e Pokud citite potfebu mit na webu text o historii firmy, firemnifilosofii apodobné, vénujte mu samostatnou
stranku (pozor, ne hlavnistranku).

Zodpovézte otdzky uzivatell jesté, nez se na né zeptaji
Snazte se predvidat, co vse by zakaznika mohlo zajimat, na co by se mohl ptat. To na webu prehlednym zplisobem
zvetejnéte.

U firemnich web( to byva:

e codélate
o prehledndajasndnabidkasluzeb
e proc¢ by si mél zdkaznik vybrat vds a ne konkurenci
o zminte konkurenénivyhody
o ukazte své reference doloZené naptiklad fotografiemi
o zverejnéteohlasy svych spokojenych zakaznikl s jejichjménem a kontaktem na né (pokud souhlasi).
Ohlas tak ziska na davéryhodnosti.

e odkudjste avjaké oblasti plsobite
o to musizdkaznikvidétna prvnipohled. Necekejte, Ze to bude nékde ,lovit”.

To vse je potfebasdélit ctivou a pfehlednou formou, s pomociprehledné formatovaného textu.
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PFi tvorbé obsahu se vzijte do svého zakaznika:
Podivejte se nasvijweb z pohledu zdkaznika. Co ho mize zajimat?

Situace z pohledu zakaznika: chci si nechat vyrobitvestavénou skfif na miru. Narazil jsem naweb truhlarstvina
adrese www.ukazka.estranky.cz—co by mne mohlo zajimat, a jak je to vyfeSeno nawebu?

Odkud truhlar je a kde vsude pisobi?

e Otazkuzodpovidd hlavickawebu. Letmy pohled naznadi, Ze FrantiSek Novak je z Ostravy — Pfivozu. Z hlavicky
Ize také zjistit, Ze se truhlarstvizabyva vyrobou arestaurovanim nabytku. Nechybikontaktnitelefon.

Je to dobry truhlaf? Mohu nékde vidét, co uz délal, abych nekupoval zajice v pytli?

e Jetufotoalbumsreferencnimipracemi. Ukazdé fotografie je uveden kratky popisek s vysvétlenim zakazky.
Nechybifotky ,ze Zivotatruhlarny”+informace o truhlarstvi.

Kolik, alespori pfiblizné, bude ma nova vestavéna skfin stat?

e Nawebujecenik. Tenvysvétluje, jakym zplsobem ziskat readlny cenovy odhad.

vrv

Jak je to se zaméFenim prostor a pfipravou, plati se za to néco? A mliZete mi pak hotovou skfin dovézta
namontovat?

e Nastrance http://www.ukazka.estranky.cz/clanky/nabytek-na-miru.html je uvedeno, Ze v Ostravé ajejim
10km okolije zamérenii doprava zdarma, déle za 9 K¢/km. Montaz je zdarma, stejné jako vyneseninabytku
do libovolného patra. To je to, co zdkaznik potfebuje védét.

Dalsi otazky

e ZapracujteidalSiinformace. Témata pro né ¢erpejte i pfimo od zakaznik(i — pokud vam pisi a volaji, s tim, Ze
chtéjinéco upresnit, zvazte, zda by nebylo vhodné odpovédizaclenitdo webu.

Fotky na internetu nejsou zdarmal!

UZivatelé eStranek své weby Casto zkrdslujiobrazky stazenymi zinternetu, ¢imz se vystavujimoznémuriziku.
Nepatfite meziné?

Ze jdou fotky stdhnout, neznamena, 7e je smite pouZit
Kazda fotka ma svého autora, kterému patfiautorskd prava. A to i ta, u které jméno autora neni napsané a ne ni
opatfenavodoznakem nebo jinym ochrannym prvkem.

Fotku nesmite pouZitbez svoleniautora. Neomlouvavas ani to, Ze jste fotku nasli pfes Google, coZ je ¢asta vymluva
lidi, kteficizi fotky pouZzivaji.

Co sobrazky s internetu nesmite délat
e Stahovata nasledné vkladat nasvé stranky - a to aniv ptipadé, Ze uvedete zdroj
e Zverejiovattak, Ze se obrazek bude zobrazovat uvas, ale bude se nacitat z pavodniho zdroje
e Stahnoutobrazek, néjakjejupravitanasledné jej nasvych strankach vydavat za svij
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Kde fotky /obrazky shanét legalné?
e Vyfotit/ vytvofit svépomoci—to je nejbezpecnéjsifeseni, ne kazdy nanéj ale ma prostfedky a schopnosti.
Vlastnifotografie jsou nezbytné napfiklad v referencich.

¢ Koupit ve fotobance — na internetu existujifotobanky - mista, kde si mQiZete zakoupit profesionalni
fotografie. Mezi nejoblibenéjsi patfiistockphoto.com nebo dreamstime.com.

Pokud si nejste jisti tim, Ze mliZete fotografii bez Ujmy zverejnit, rovnou predpokladejte, Ze ji zverejnit nemUzete.
Nikdy naopak! Vyhnete se tak nepfijemnostem.

Prakticky: Legdlni fotografie na naSem ukazkovémwebu

Na webu http://www.ukazka.estranky.cz by mély byt originalnifotografie (reference, fotografiez truhlarny). Protoze
ale webslouZijenjako ukazkaa zadné takové truhlarstvineexistuje, fotografie jsme zakoupili ve fotobance

http://www.dreamstime.com. Tim jsme legalnicestou ziskali potfebné fotografie s dokladem o koupi, a nemusime
se bat, Ze po nas nékdo bude vyzadovat odskodnéniza poruseniautorskych prav.

|, dfevény”podklad hlavicky webu je ziskan legalné - jsou to z blizka vyfocené dvere domu autora ptirucky.

Fotografie a jejich kvalita

Snazte se na svém webu zverejiovat fotografie v co nejlepsikvalité. Pokud pomocifotek prezentujete své reference,
jsou pro zakaznika velmi dUlezitym kritériem ovliviiujicim jeho rozhodnuti.

Casto se vyplacinajmout si pro nafocenialespof nékolika referenci profesionéla. Kdybychom na
http://www.ukazka.estranky.cz/fotoalbum/ méliamatérské fotografie nebo fotografie naptiklad z mobilu, zdkazn iky
bychom mohli spiSe odradit nez nalakat.

Nejlepsikvalitou nemyslime publikovanifotek v obrovském rozliseni, které vam fotoaparat umoznuje - takové fotky

by se navstévniklm vasich stranek nacitali zbyteénédlouho. Ptipravilijsme provas ¢lanek, jak zménitvelikost fotek
na eStranky.

AZ vytvofite vSechny potrebnéstranky s odpovidajicim obsahem, nezbyva nez pockat, az je vyhleddavace zaindexuji.
Pokud jste vSe udélalispravné, vas web by mél byt dohledatelny pod dotazy, nakteré jste se zaméfili.V oborech s
minimalnikonkurenciby se dalofici, Ze i to staci k tomu, aby vas web byl dobfe nalezitelny.

Pokud se ale pohybujete voboru, kde je trochu vyssikonkurence, vase stranky sice pres dané dotazy ve vyhleddavacdi
dohledate, ale az zamnoZstvim stranek vasich konkurentd.

K jejich pfedbéhnutivdm mohou, mimojiné, pomoci zpétné odkazy.
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Jdeme optimalizova! - 7. Zpétné odkazy

Zpétné odkazy jsou dllezitym faktorem pro hodnocenistranek v pfirozeném vyhledavani. Slouzivyhledavadi jako
signdl oblibenostivasich stranek.

Odkaz je jako doporuceni. Pokud navasi stranku odkaze nékdo zjiné stranky, je to podobné, jako by tim fikal
,doporucuji vdm podivat se sem”.

Podle zpétnych odkazi vyhledavace poznaji, Ze se o vasich strankach mluvi. A protoZe se o nich mluvi,
pravdépodobnétoznamena, Ze jsou nécim zajimavé.

Zajimavé a kvalitnistranky, o kterych se mluvijsou tim, co vyhleddvace chtéjizobrazovat na prednich pozicich,
ovsem pozor, rozhodné neplati, Ze ¢imvice zpétnych odkaz(, tim[épe.

Odkazovy profil webu

K tomu, aby urcil divéryhodnost vasich odkaz(, se vyhledavac zajima o cely odkazovy profil vaseho webu.

Odkazovy profil tvofivsechny odkazy nainternetu vedoucinastranky vase ho webu.

Vyhledavac se zajima:
e Jaké odkazya z jakych zdrojivedou na jednotlivé stranky vaseho webu.
e Jak se odkazy na vas web a jeho stranky vyvijiv case.
e Kam navasweb pfichozi odkazy vedou.
e Jaky maji odkazy anchor text. To je text, naktery se klika.
e Nevykazujiodkazy vedoucinavase stranky zndmky manipulace?

Vystraha: Odkazy jsou jednim z hlavnich hodnoticich faktor( stranky ve vyhledavani. Ztoho dlivodu se
vyhledavaclim nelibi,,umélé“vytvareniodkazl s cilem zvysit pozice vasich stranek.

Vyhledavace chtéjivas web hodnotit nazakladé odkaz(, které jsou uzitecné uzivatelim. Ne takovych, které i pro své
stranky vytvofite nebo nakoupite. DlleZita proto je kvalita odkaz(, nikoli jejich kvantita.

Pokud budete pfi budovaniodkazli vyuzivat zakazanych praktik, hrozi, Ze vas vyhleddvac penalizuje (cilené
znevyhodni) nebo zvyhledavanitplné vyloudi(tomu se fika BAN).

Pokud se na budovanizpétnych odkazlirozhodnete najmout néjakého externistu, davejte pozor, kdoto bude aco
chce délat.Jeho postup by mél bytv souladu sinformacemi uvedenymiv této pfirucce.

Zdravy odkazovy profil

Zdravy odkazovy profil ptsobipfirozené. Odkazy vznikaji, protoze se lidem libi odkazované stranky, protoze lidem
néjakym zplsobem pomahaiji, rozsifujiobsah odkazujicich stranek atd.
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,Podstatouwebu je chaos. Pfirozeny odkazovy profil Ize snadno charakterizovat slovy ,,chaoticky, trochu Sileny,
prapodivny —prosté zmatek nad zmatek”. Nenivném totiZ patrny Zadny rad ¢i poradek. Zprovoznite si web,
vymyslite obsah (tu vice, tu méné zajimavy, nebo dokonce extrazabavny) aza¢nou se rodit zpétné odkazy. Prevaziné
tak né&jak samy od sebe. Lidé si prosté bez ohledu na SEO nasledky nainternetu délaji, co chtéji. Néco se jim libi? Sup
— poslou naoblibené misto své ¢tendfe nebo kamarady. Proctaké ne?

,Tohle fakticky, Ferdo, stojizavidéni“, feknousi a frk — zpétny odkaz je na svété. Jeho text (anchortext) je divny a
¢asto ani nesouvisis tim, co odkazovatel cht&l kdmogoviukazat. Re¢eno slovy Jary Cimrmana — prosté nékam odkaz
prdne a dél nicneresi.”

Neptirozeny odkazovy profil
Ten nese znamky manipulace s vysledky hledani. Typicky vznika v pripadé, kdy se jako majitel stranek snazite ve
velkém budovat spousty odkazu svépomocive vite, Ze vam to pomuze.

Provazi ho tyto jevy:

e Odkazy se vyviji nepfirozené —napfriklad po spusténivas web ziska tisice nekvalitnich odkaz( (napfiklad
registracido katalog(i, do PR web(i“a podobné), pak po ném nestékne ani pes.
e Odkazy vykazuji podezielé vzorce
o pfilis odkazli se stejnym textem odkazu (anchor textem)
o mnohositewide odkazl, tedy odkazl umisténych napfi¢ vSemi strankami odkazujiciho webu. Takto
se v totiz dfive odkazy ve velkém nakupovaly avyménovaly.
o odkazyvedoucijen na hlavnistranku vaseho webu, pficemz web mastranek nékolik desitek apo d.
e Odkazyvedouznedlvéryhodnych webd, zwebU vytvorenych jen za icelem odkazovani, webl zndmych
prodejem odkazl a podobné.

Tomu, Ze si sami vytvofite neptirozeny odkazovy profil, se da vyhnout pomérnésnadno. Nesnazte se hledat zkratky
pro ziskani mnozstviodkazl v kratkém ¢asovém Useku. Pokud odkaz nékam umistujete sami, pfemyslejte, zdabude
néjak uzite¢ny uZivatelm odkazujicistranky. NeZ odkaz nékam umistite, snazte se premyslet jako uZivatel, ktery jej
poté uvidi— méli byste dGvod na n&j kliknout? Resistranka, nakterou se dostanete, néjaky vas problém?

Anchor text odkazu a jeho role v SEO

Do pfirozeného odkazového profilu patfiriizné podoby odkaz(. Zaroven vsak plati, Ze vyhledavace prikladajivyssi
dlleZitost odkaziim odkazujicim textem, ktery od povida obsahu stranky.

Vhodné napsany text odkazu (anchortext) totiz uzivateli fekne, co se za odkazem nachazi.

¢ Vhodnytext odkazu: podivejte se nastranku o restaurovaninabytku, kde najdete...
o Stadi si precist text odkazu a hned pfibliznévite, co mlzete po kliknutio¢ekavat.

e Nevhodnytextodkazu: podivejte se nastranku o restaurovanindbytku zde
o Jenevhodny proto, Ze ze samotného textu odkazu nicnepoznate. Abyste zjistili, co tam najdete,
musite ¢ist i okolnitext

Prvni pfipad je pro uZivatelevhodnéjsi. Ztoho dlivodu je podobaanchor textu odkazu jednim ze signall pro
hodnoceniodkazované stranky. Je dobré, kdyz je achor text tvoren klicovym slovem pro tu kterou stranku.

Pfiklad: Chci, aby se stranka http://www.ukazka.estranky.cz/ zobrazovala vyse ve vyhledavadich po zadanidotazu
,stolarstviOstrava“. Mohu ji tedy obcas podpofit odkazem s textem ,stolarstviv Ostravé.”“ To dané strance na
uvedeny dotaz ve vyhledavacich pomUze vice, neZ kdybych odkazal jen sanchorem ,zde“nebo ,truhlarna“.
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Vystraha: Dle prikladu vySe postupujte jen sporadicky. Neznamenadto, Ze kdyZ chcete posilit stranku svéhowebu na
néjaké slovo, mate na ni odkazovat vzdy timto slovem. Stranku posiluje kazdy odkaz vedouciz divéryhodné stranky,
v jakékoli podobé.

Vyhledavace chtéjivas web hodnotit nazakladé pfirozeného odkazového profilu. KdyZ budete odkazovat porad
stejnym slovem, nebude to vypadat pfirozené. BéZniuZivateléinternetu neznajizasady, o kterych jsme si fekli, a
proto je jimjedno, jak odkazi. Nékdy odkaziprostym textem ,zde*, jindy vhodnym textem odkazu, nékdy odkazi
pouze odkazem bez textu (napf. http://www.ukazka.estranky.cz/)

MUzZe se web stat uspésnym i bez odkaz(?

Muze. Pokud se vase stranky tykajimélo konkurenéniho tématu, Ize uspéti bez odkazl. Postaci dobfe strukturovany
web pokryvajicisvymi texty potfebné dotazy.

Kdyz ale vite, Ze ve vyhledavaci potrebujete ,pfredbéhnout” weby vice konkurentd, bez odkaz(i to pravdépodobné
nepuljde. Natoale pfijdete sami. Bud'to po vytvoreniwebu budete dobfe dohledatelni, nebo bude potfebastrankam
pomoci odkazy.

Malo kvalitnich odkazl je |epsi nez hodné nekvalitnich

Vyhledavace berou v potaz pfedevsim kvalitu odkazd, ne jejich kvantitu.

Nepotrebujete hodné odkazl. Potfebujete kvalitniodkazy. Neplati, Ze kazdy odkaz je dobry. | pfichozi odkazy mohou
vas web negativné ovlivnit.

Vyhledavacsi hlid4, zda vas odkazovy profil plsobipfirozené.

Faktory urcujici kvalitu odkazu
Kvalitniodkazje takovy, pres ktery pfichazinavstévnici majici zajem o obsah odkazované stranky. Roli hraje:

Tematicka pfibuznost stranky, z které je odkazovano

e Smysl provas maji jen odkazy z tematicky pfibuznych stranek.

e Priklad: Pokud prodavate matrace, ziskate dobré odkazy ze stranek o zdravém spanku, stranek o postelich,
diskuzispojenych s poruchami spdnku, které mlze matrace vyresita podobné.

Tematicka pfibuznost celého webu
e pokudse danymtématem zabyvdcelyweb, je tojesté lepsi, nezkdyzZ se jim zabyvdajednastranka.
Historie a odkazovy profil odkazujiciho webu

e Jde o webs dobroupovésti, je oblibenuuZivatel(?
e Nenito web, kteryje zndmtim, Ze prodava odkazy?
e Poskytuje dlouhodobé kvalitniobsah?

e Vedounatentoweb odkazyz hodnotnych zdroja?

Dalsi odkazy na strance

e Kolik dalSich odkazt kromé tohovaseho nadané strance je?,Vaha“odkazuz dané stranky se totiz délimezi
vSechny odkazy, které se nastrance nalézaji.
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Umisténi odkazu

e Jakdjesance,Zze na néjnékdoklikne? Pokud Zadn3, je odkaz k nicemu — odkaz chtéjte proto, aby na néj
uzivatelé klikli. Ne jen proto, Ze by vds mozna mohl ,posunout”ve vyhledavani.

e Jeodkaz umistény navsSech strankach webu (tzv. sitewide umisténi), nebo je jen nasouvisejicistrance?
Pokud na vSech, je zde dlivod domnivat se, Ze je zaplaceny / vyménény.

Kontext odkazu

e Jak vasodkaz souvisistématem odkazujicistranky? Je néjakym zplsobem uZitecny uZivatellm?
e Priklad: znovusivezméme e-shop s matracemi. Narazite na diskuzi o tom, jak vybrat matraci. Ta je dobrou
pfileZitostipro ziskani odkazu.

o Spravné:vlozite odkaz rozsifujicitéma, které se na strance resi. Tedy naptiklad odkaz na ¢lanek o
vybéru matrace na vasem webu, ¢lanek o materidlech matracia jejich vyhodach apod. Takovy odkaz
je naprosto v poradku.

o Spatné:vloZite odkaz, ktery nikoho nezajima. Tedy nap¥iklad odkaz na hlavnistranku svého e -shopu
se sdélenim ,podivejte, matrace mlzete koupit tady”. Podobnym odkaz bude povazovan zaspam.
Pokud podobné odkazy budete budovat ve velkém, nejenze vas mize vyhledavac penalizovat, ale
predevsim jako e-shop klesnete v ocich diskutujicich. A diskutujicimi vtomto pfipadé jsou vasi
potencidlnizakaznici.

Text odkazu

e Jakytextma odkaz? Mate odkazy se stejnym anchortextem zvétsiho mnozstviweb(? To nenipfirozené,
mozndje nakupujete.

Kvalitni vs. nekvalitni odkazy
e Nekvalitnich odkazl mdzete ziskat stovky b&hem chvile. Cim vyssije ale potencidlni piinos odkazu pro vase

v vv

stranky, tim tézsi je jej ziskat.

Kvalitni odkazy:

e Vedouznavstévovanych stranek tematickych stranek na navstévovanych tematickych webech
e Lidé presné chodinavas web = klikajinané

e Néjakymzplsobem rozsifujitéma odkazujicistranky

e Zestranky, kterd je dobfe hodnocenavyhledavaci aje uziteénd uzivatelim

e Umistényv textu, ktery se tykd tématu stranky, na kterou je odkazovan (nékdo napftiklad pise ¢lanek, a hodi
se mu na vas odkazat jako na dobry zdrojinformaci)

Nekvalitni odkazy:

e Vedouze stranek, nakteré nikdo nechodi
e Takové, které jsou nastrankach, kam sice lidé chodi, ale na odkaz neklikaji, protoze je nékde ukryty nebo
naprosto nezajimavy, nevztahuje se k tématu stranky apod.

e Zwebd, které slouZijen k zverejriovani odkazl. Prikladem jsou rlizné katalogy, takzvané ,PR weby“ adalsi
weby vytvorené jen za ucelem vkladaniodkaza.

Nekvalitni a rizikové odkazy:

e Odkazy ziskané z riznych vyménnych lista systéma

e Nakoupené odkazy —tyjsouspiSe jenrizikové. Jejich kvalita je individuadlni.
e Odkazy z nekvalitnich zdroji (PR weby, katalogy...)

e Jakékolivhromadnéasnadno ziskdvané odkazy

Riziku se vystavuje zejménav pripadé, kdy zaénete nékterym z nepovolenych zplsob ziskavat vétsimnozstvi
odkazd. Védomym ziskavanim nekvalitnich odkaz( si sami a dobrovolné nicite odkazovy profilsvého webu.
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Jak vyhledavac poznd uméle vytvorené odkazy?

Odkazje umistén na kazdé strance webu (tykd se odkaz(li z riznych paticek, postrannich blokd web( atd.).
Tomuto umisténise rika ,sitewide”. Takové odkazy nejsou Spatné, ale jsou podezielé, protozZe:

o Sitewide ¢asto byvajiumistény nakoupené odkazy nebo odkazy urcené pro manipulaci s vyhledavacdi.

o Nekazdysitewide odkazje Spatny. Pokud navas takto odkaze napfiklad vas znamy s imyslem
doporuditvas web ndvstévniklim, je tov poradku. Problémto je v pfipadé, kdy je divod se
domnivat, Ze jde o snahu o manipulaci s vysledky hledaniadéje se tove vétsim méfritku.

Jsou umistény na strance typu ,Partnefi“— na nékterych webech najdete sekce ,Partnefi“, ,,Odkazy“a
podobné, kde ale nejsou odkazy narealné partnery.Jde jen ovyménu odkazl s jinymi weby za Ucelem
manipulace s vysledky.

o Tovyhledavace odhalipomérnédobfe. Odkazy takto ziskané maji mizivou vahu.

o Pokudnawebu chcete uvést své skutecné partnery, napfiklad firmy, s kterymi spolupracujete,
uvedte je, tfebai s kratkym popisem, véem vase spoluprace spocivd —na tom nic Spatného neni.

Jsou na webu, ktery je soucastilinkfarmy —neboli odkazové farmy. Typickou odkazovou farmou je napfiklad
sit katalogU, které mezi sebou navzdjem odkazujiza i¢elem posilenisvého hodnoceni. Toto hodnocenipak
maji pfedavat dale —tedy strankdam, na které odkazuji.

o Linkfarmyjsou dnesdobre odhalitelné, odkazy z nich maji prakticky nulovy pfinos.

Jsou na podezielém webu bez konkrétniho zaméfteni, ktery je viditelné vytvoren jen pro odkazovani. Sem
patfirtzné ,PR weby”, do kterych si mizZete vloZit lanek s odkazy zdarma. Téchto web( se tyka ¢lanek
Mytus: VloZzenim ¢lanku do “free PRwebu” ziskdm kvalitnizpétné odkazy.

o Veétsinutéchtowebl Google vroce 2012 zablokoval avyradil ze své vyhledavacidatabaze.

Je na webu, ktery je zndmtim, Ze prodava odkazy —ndkup a prodej odkazl je vrozporu s pravidly obou
hlavnich vyhledavacl. Pokud natakovém webu mate odkaz v nepfilis pfirozeném umisténi, je dlivod se
domnivat, Ze je koupeny.

Je na nesouvisejicim webu.

o Typické provyménua ndkup odkazli - Pro¢ by nékdo tfebaz webu o tepelnych ¢erpadlech odkazoval
na autopUjcovnu? Opétjde o podeziely odkaz, nehledé nato, Ze pro uzZivatele bude naprosto
nezajimavy.

Je koupen pres néjaky automaticky systém, ktery vyhledavace odhalily.
o Systémy pro,snadné ziskdvaniodkaz(“radéji nevyuzivejte, jsou potencialnim rizikem.
Maji stale stejny anchortext

o Pokudna své truhlarstviv Ostravé budete stale odkazovat spojenim , truhlafstviOstrava“, moc
pfirozené to vypadat nebude.

Vedoujen nahlavnistranku webu, zatimco na podstranky Zzadné odkazy nevedou.
Odkazt vzniklo hodné v kratké dobé.

o Tyka se zejménaodkazl z nekvalitnich webU. Pokud vas web ze dne naden ziska 30 000 zpétnych

odkazu, kdyZ pfitom dosud Zadné odkazy nemél, je to podezrelé.
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Jak ziskat zpétné odkazy?

Zpétné odkazy |ze ziskdvat mnoha zplsoby. Cinnost zaméFenou na jejich ziskavanioznacujeme jako linkbuilding,
¢esky budovanizpétnych odkazu. S linkbuildingem byste méli zaéit, jakmile dokondite prace na zédkladnim obsahu
svéhowebuarozhodnete se pro néj ziskavat navstévniky.

Metody pro ziskani odkazl

Taje vhodnazejména profiremniweby. Nepodlehnéte nabidkam na registraci do stovek katalog(, které nabizitada

firemnainternetu—bylaby vam k ni¢emu. Vystacite si s nékolika katalogy aregistraci do nich zvladnete sami béhem
patndcti minut.

e Firmy.cz—katalogfiremspolecnostiSeznam.cz a.s. nabizi jak zapis zdarma, tak i rozsitené (placené)zapisy.
Registrace je moznd pouze nalC. Chcete-li pfidat svou firmu, klikné&te na “Pfidat firmu zdarma” vpravo
nahore.

e Odkazy.seznam.cz— podobné vypadal Seznam.cz v dobdch, neZ se stal fulltextovym vyhleddvacem. Je uréen
pro odkazy nekomeréniho charakteru. Pro pfidaniodkazu vstupte do konkrétnikategorieadole v paticce
kliknéte na “Pfidej odkaz”.

e Najisto.centrum.cz—katalog pouze pro firmy. Odkaz pfidate klikem na “Pfidej firmu zdarma”.

e Google adresaF mist —skvély predevsim pro sluzby s vdzanostina konkrétnimisto (restaurace, autoskoly,
penziony atd.). Podivejte se naNavod na pridanimista. Jak svij zapis udélat efektivnéjSim najdete na
http://support.google.com/places/?hl=cs.

e nejremeslnici.cz,sluzbomat.cz a dalsi

e oborové katalogy — pokud se vénujeteoboru, kterému se vénujinavstévované portaly provozujicivlastni
katalogy, registrujtei tam. Pokud vSak najdete vice nez jeden-dva smysluplné, da se to povaZzovat za Uspéch.
Priklad: provozujete rybarsky e-shop? Registrujte jejzdarmataké na http://www.chytej.cz/rybarske_eshopy/

Provozuje mésto, ve kterém své sluzby nabizite, svlj vlastniweb? Zkuste na né m najit sekci sdruzujicimistni firmy.
Pokudji najdete, pozadejte spravce stranek o ptidaniodkazu i na vasi firmu.

Je zékaznik spokojen s vasimi sluzbami? Pozadejte jej, zda by se o tom mohl zminit na svém Facebooku, blogu ¢i
jinde. Spokojeny zakaznik vas také mliZze doporucitv riznych diskuzich, komentarich a podobné.

Odebirate od nékoho materidl ¢i produkty? Zkuste ho pozadat o odkaz z jeho webu.

Mam na mysli skutecné partnery. Pozadejte spolupracujicifirmy o odkaz z jejich webu.

Priklad: Tak, jako http://www.ukazka.estranky.cz/clanky/spoluprace.html odkazuje na dvaspratelenéZivnostniky,
mohly by jejich weby odkazovat na http://www.ukazka.estranky.cz/

PovaZujete se zaodbornikave svém oboru? Sledujte oborova diskuznifdra a radte méné zkusenym. Diskuzniféra
obvykle umoziujina néjakém misté (typicky na uzivatelském profilu) uvést odkaz navas web.

Pokud vite o tématu, které se na oborovych férech ¢asto fesi, a neni nikde poradné zpracovano, zapracujte jej do
svéhowebu. AZ se bude resit pristé, mGzete uZivatele féra odkazat rovnou nastranku svéhowebu.

Timto zplsobem ale budujte jen odkazy nastranky, které jsou pro uZivatele skutecné prinosné—jejich obsah musi
byt v danou chvili uZivateliim uzite¢ny. Neodkazujte nasvlj web jen proto, abyste méliodkaz.
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Cilemvaseho odkazu musibyt pomocuzivatellm, jejich odkazanina kvalitnizdrojinformaci. V opacném ptipadé si
vyslouzite ndlepku spameraa poSramotite povést své firmyiosoby.

Precetli jste si zajimavy Clanek tykajicise oboru vaseho webu, amate k nému co fici? Napiste knému komentar —ke
komentafije Casto mozZné pripojiti odkaz navas web.

NesnazZte se odkaz ziskat za kazdou cenu. Bud'te uZitec¢ni. Pokud nemate co fici, komentar nepiste.

Myslenkou linkbaitingu je tvofit takovy obsah, na ktery lidé budou sami odkazovat abudou jej sdilet dale.

Jaky by obsah s linkbaitingovym potencidlem mél byt?

UZite¢ny - dejte lidem ndvod nanéco, co je zajim3, ale jinde to popsano neni. Pokud to popsanoje, popiste tolépe.
Nebojte se odhalit své know-how. Ctéte, Jak uZiteény obsah pomaha k ziskavaniodkazd. | kdyZ takovy obsah nemusi
zpUsobit linkbaitingovou vinu, mlZete jejvyuzit pfi aktivnim budovaniodkazl napfiklad z diskuzi. A jak zjistit, co lidi
zajima? Udélejte si analyzu klicovych slov, sledujte diskuze, ptejte se svych zakaznik(i a naslouchejte jim.

Kontroverzni, Sokujici — takovy obsah lidé radi sdilenihlavné prostfednictvim socialnich siti (Facebook, Twitter...)
Zabavny — pokud obsah lidi pobavi, radi jej doporucidale

Linkbaiting je skvélou metodou. Problém ale je, Ze jen malé procento ze snah o néj konci Uspéchem —tedy ziskanim
prirozenych odkaz( ve vétsimire.

Snazte se ziskavat odkazy nejen pro svlij web, ale také pro stranky, které navas odkazuji. Tim nepfimo posilite
hodnotu odkazu provas — v tomto pfipadé se jednd o nepfimy linkbuilding.

Vyhnéte se ndkupu odkazl, pokud si nejstejisti, Ze vite, co délate.

,Neskodiobcas zopakovat: Nekupujtezpétné odkazy od téch, kdo prodavajizpétné odkazy.” — Marek Prokop na
socialnisiti Twitter

Neuvazenym nakupem odkazl riskujete postih svého webu. Zejména Googlu se ndkup odkazl nelibia pro
nahlasovaniwebd, které odkazy kupuji, ma dokonce specialniformular. Toho mohou vyuzit vasi konkurenti,
vS§imnou-li si, Ze odkazy nakupujete.
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Jdeme optimalizovat- 8. Pro e-shopy

V pfipadé optimalizace e-shopl je dobré se zaméfit na nékolik dalsich prvka.

Nabidnéte zakaznikim unikatni informace o produktu

Toto plati hlavné v pfipadé, Ze neproddavate vlastniprodukt. Pokud prodavatevlastni, nicjiného Vam nezbyva.

Vyrobce Vam ke kazdému produktu v ,idedlnim“pripadé doda sad u fotek, popisek atechnické parametry. Zkratka

informace, které najdete nakazdém e-shopu, ktery bude tento produkt také prodavat. Pokud chcete byt vidét, at uz
ve vyhleddvacich nebo mezilidmi, musite se odlisit.

Zkratka nabidnout zakaznikim néco navic — konkurovat cenouje cestado pekel.

Pridejte k oficidlnimu popisku svij vlastnishrnujiciodstavec. Vyfotte vlastnizajimavé fotky. Nahrajte k produktu
vlastnivideorecenzi, nechejte tvofit obsah i navstévniky a dovolte jim popsat vlastnizkusenosti.

Zkratka kazdé strance s produktem vénujtetolik Usili, jako jste vénovali napfiklad Gvodnistrance.

Obsah. Chce to vice obsahu

U produkt(i se vam, at se budete snaZit sebevic, nepodatipokryt vSiechnaklitova slova —v opacném ptipadé budou
popisky produktl tak dlouhé, Ze je nikdo nebude Cist, coz taky nenidobfre.

Zajimavou moznostije zacit psat magazin o Vasi znacce a produktech. Ve vice ¢i méné pravidelnych ¢lancich mizete
potiebnaklicova slova doplnitanavic dostanete ,parbodi“i za zpétné tématické od kazy vedoucina Vas e-shop.

Vick e-shopim

Koncemroku 2013 jsme pro Vas pfipravili celou pfiru¢ku zabyvajicise planovanim, vytvorenim aspravou e-shopu.
Najdete ji naadrese http://eshop.estranky.cz.
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Jdeme optimalizovat! - 9. Neusinat na vavfinech

Vzpomenite si nazacatek této prirucky a na vétu: ,,Optimalizace je tedy proces trvajicinékolik mésica - a vlastné
nemusiani nikdy skoncit.”. Bud'te vytrvali. Chcete pomocisvého webu vydélavat tisice, a kvlli tomu se pfece vyplati
nékolik hodin muvénovat.

Déle Vas mliZzeme nasmérovat na nékolik kvalitnich a uzitecnych zdroj.

Prirucka zac¢iname s optimalizacipro vyhledavace pfimo od Googlu (zdarma).

http://static.googleusercontent.com/external_content/untrusted_dlcp/www.google.cz/cs/cz/intl/cs/webmasters/do
cs/search-engine-optimization-starter-guide-cs.pdf

Ohledné obsahu stranek vydal Otto Bohus opravdu kvalitni, trojdilny ebook, ktery si mizZete zdarma stahnout na
jeho strankach. http://ottocopy.cz/ebook-zdarma

eBook 50 zplsobd, jak ziskat zpétny odkaz je vybornda knizka, kde Vam Michal Kubi¢ek odhali50 moznostiziskani
kvalitniho zpétného odkazu (199,- K¢) - http://www.zpetnyodkaz.cz

Na zavérpripomenu nas web pro (zacinajici) e-shopare - http://eshop.estranky.cz

Drzime vam palce a prejeme také hodné stésti!
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